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CAMPAGNES 21

Journalisten snappen
niets van internet,
dacht je[
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De Pers bestrijdt vooroordelen

De Pers begint voor de eerste
keer een landelijke campagne,
gemaakt door McCann Erickson.
De concurrentie adverteert ook,
de bereikcijfers van het Nom
(Nationaal Onderzoek Multime-
dia) worden volgende maand
publiek en de jacht op de zwarte
cijfers is ingezet.

[DOOR GIJS DE SWARTE]

1 e willen het echte verhaal nu
vertellen’, zegt commercieel
directeur Hans Blom. ‘Waar

we voor staan en wie we zijn.’ De lan.
delijk campagne — print, outdoor en
radio ~ gaat de: 'k van start. Het
beeld bestaat uit simpele, bijna mi
lukt aandoende kiekjes van iemand
die een papier met een tekst voor het
gezicht houdt; een stukje uithang-
bord steekt op de achtergrond uit het
papier, wat halve auto’s, een dal
vuilnisbak, er is wat straatweg te zien.
De teksten - waar duidelijk de nadruk
op moet liggen - zijn bijvoorbeeld:
“Gratis kan nooit goed
Of - in Nazi-Duitsland-letters - :*Ne
derlanders staan heel tolerant ten op-
zichte van andere geloven, dacht je...”
‘Alle goede banen staan op Mon-
sterboard, dacht je... Of: Journalisten
dacht je.

s dat er geen eenduidig

p lijkt te zijn. Het gaat over

de redactionele inhoud, over vooroor
delen die bestaan ten opzichte van een

gratis krant, over de concurrentie en
over journalistiek in het algemeen
Wat is de bedoeling? ‘De bedoeling
is drieledig’, zegt Blom. ‘We w
naamsbekendheid.
de vooroordelen rond de ki

len
e willen bestaan-
t wegne-
men en we willen onze autoriteit met
de campagne vergroten.’

ONTZUILDE KRANT
Aanvankelijk gingen
naar een heel ander soort productie
met

de gedachten
cte aanhangen-
Maar dat was,
besloten creatieven Gé Key en Rodger
Werkhoven in overleg met de journalis
ten, niet het verhaal van deze krant.
‘Uiteindelijk hebben we besloten al
het positieve waar de krant voor staat
r voren te brengen’, zegt W
ven. ‘En dat op zo'n manier dat je het,
als de actualiteit dat vraagt, ook op
dag in elkaar kan zetten; dus sim-
) te maken fotografie. De Pe
kun je toch wel zeggen, staat vooral
voor een nietvoorgebakken, vrij ori
ginele benadering van de actualiteit.
Wat “je al dacht” wordt in de krant en
in de onderwerpkeuze lang niet altijd
bevestigd. Daar gaat het ove
‘Het is een ontzuilde krant’, vervolgt
Blom. ‘Britney Spears mag wel op de
voorpagina a over haar te
melden is, maar het is niet het soort
nieuws dat dagelijks gevolgd moe
Ve ief verhaal over
Geert Wilders als dat gefundeerd is. Het
milieu kan ook als er iets nieuws, be-
langwekkends te melden is. Journa-
listen die hier werken, doen dat deels
If willen bepalen hoe

ho-

pele

ook omdat ze
ze onderwerpen benaderen. Die eigen-
zinnigheid van De Pers zie je terug in
de campagne.’

lets anders: De Pers heeft de naam

onderwerpen positief te benaderen,

terwijl met ‘dacht je.." het negati

de verkeerde kijk op de zaak als uit-

gangspunt genomen wordt. ‘De ont-

vanger van de boodschap wordt daar-

mee aangezet de negatieve perceptie

zelf om te draaien’, zegt Werkhoven.

‘En zelf die klik maken leidt uiteind

lijk ~ hopen we - wel tot een positiev

Deleving van het merk.

Dan nog even het feit dat de b

ders van de krant adver

lemaal niet nodig vonden, omdat ‘de

krant het
Maar er bestaan nu eenmaal voo

oordelen ten aanzien van gratis kran-

ten die voorkomen dat de mensen de

Krant oppakken.

beste advertentiemes

ANDERE MEDIA
En juist dat oppakken is essenticel
atis krant. Blom: ‘We wil-
len mensen die de krant niet dagelij
tegenkomen natuurlijk ook bekendma
ken met De Pers en bereiken dat zij de
an lezen. ledereen zal het
met me eens zijn dat die vooroordelen
niet van toe-
passing zijn. We weten ook dat mens
de krant beter beoordelen naarmate
ze hem vaker lezen. Daar willen we

voor een

ten opzichte van De P

op bouwen en daarvoor heb je andere

media nodig;

te vestigen
Het feit dat de andere gratis dagb

om de aandacht op ons

fers van dagblade

geen rol bij het st

pagne nu? ‘Nee helemaal nie
Blom. ‘We

een miljoen lezers zitten en dat
een formidabel succ

gebied van marketingcommun\catie
gewoon ook wat neerzetten.’
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